


Messebesucher
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Aussteller
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+12%

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Ausstellende Länder
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gamescom

Fakten

Mehr als eine 

Videospiel-Messe

Mit gamescom, devcom, gamescom congress und 

zahlreichen Veranstaltungen im direkten Umfeld ist die 

gamescom ein internationaler Games-Hub für Profis und 

Fans – insgesamt waren es über 500.000 Besucher, die Köln 

im Rahmen der gamescom Woche besucht und sie damit 

zum größten Entertainment-Event der Welt gemacht haben.
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business area: der europaweit wichtigste Treffpunkt für die 

Entscheider des Gaming-Business

entertainment area: exklusive Premieren für Privatbesucher – die 

neuesten Spiele können vor Ort angespielt werden

devcom: die größte Konferenz für Games-Entwickler auf dem 

europäischen Kontinent

gamescom congress: zentrale Dialogplattform für Branche und 

Community mit hochkarätigem Programm auf Top-Niveau für 

Experten und Besucher

SPOBIS Gaming & Media: eSports-Kongress für Teilnehmer aus den 

Branchen Sport, Medien und eSports zum informativen Austausch 

und intensivem Networking

gamescom city festival: 150.000 Besucher feiern in der Kölner City 

mit Musik, Street Food, Games und Entertainment

gamescom cosplay village: Events, Spaß und Unterhaltung speziell 

für alle Cosplayer

fan shop arena: Merchandise ohne Ende in der kompletten Halle 

5.2

family & friends: eigener Bereich für die jüngsten Besucher – 

inklusive Retro Games, Riesenkicker und kindgerechtem Catering

Die gamescom verbindet wie kein anderes Event Industrie, 

Spieler und Community – und ist damit das Herz der globalen 

Gaming-Szene!
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Privatbesucher Fachbesucher

Wie hat sich die Ausstellerbeteiligung 

(Inland/Ausland) entwickelt?

Wie hat sich die Besucherzahl 

(Fach-/Privatbesucher) entwickelt?
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1.037 Aussteller bedeuten ein Wachstum von 12,8%

Rund 70% Auslandsanteil und Aussteller aus 56 Ländern (2017: 54 Länder)

370.000 Besucher aus 106 Ländern, davon 31.200 Fachbesucher

Weltweite Medienpräsenz: Mehr als 5.134 Journalisten aus aller Welt in Köln vor Ort

Business pur in der business area in 6 Hallen: 1, 2.1, 2.2, 3.2, 4.1 und 4.2

Die wichtigste Business-Plattform für die Entscheider der europäischen Games-Branche

28 Länder-Pavillions aus 25 Ländern für internationales Business mit der ganzen Welt

Partnerland 2018: Spanien



99% der Aussteller 

sind mit der Veranstaltung insgesamt zufrieden.
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Wie hat sich die Ausstellungsfläche entwickelt?
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Aufbau von Geschäftsverb. 
79%

Pflege von Geschäftsverb. 
59%

Präsentation von Neuheiten 
56%

Imagepflege 
52%

Erfahrungsaustausch 
51%

Erschließung neuer Märkte 
44%
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%

Informationen über
Neuheiten  

28%

Mitarbeitermotivation 
28%

Order während
der Messe  

24%

Sonstige 
11%

Welche Ziele hat Ihr Unternehmen mit der Beteiligung an der gamescom verfolgt?

97% der Aussteller 

sind mit dem Erreichen ihrer

Messeziele zufrieden.

97% der Aussteller 

sind mit dem Besucheraufkommen auf

 der gamescom insgesamt zufrieden.

81% 16%

(sehr) zufrieden teils zufrieden

81% 16%

(sehr) zufrieden teils zufrieden



94% der Fachbesucher 

planen einen Besuch der gamescom in 2019

90% der Fachbesucher

 empfehlen den Besuch der gamescom 

einem guten Geschäftsfreund.

97% der Fachbesucher

sind mit der Veranstaltung 

insgesamt zufrieden.

77% 20%

(sehr) zufrieden teils zufrieden

90% 7%

Auf jeden Fall/wahrscheinlich wahrscheinlich nicht

Wirtschaftszweige

Developer 21%

Dienstleister 16%

Presse 7%

Einzelhandel 7%

Publisher 4%
Groß-/Außenhandel 3%

Hersteller (Hardware) 3%
Content Provider 3%

Universität/Forschung 2
Behörde/öffentl. Ein
Versandhandel 1%

Verband 1%

Sonstige 30%

Entertainment Software...

Medien

Development

Hardware-Plattformen

Hardware-Zubehör

Merchandising

Dienstleister

Sonstige Software

Aus-/Weiterbildung

Edutainment Software

Infotainment Software

Telekommunikation/Internet

Verbände/öffentl. Einrichtung

Pflege/Reinigung/Reparatur

81%

45%

44%

43%

36%

34%

24%

23%

21%

20%

17%

17%

13%

6%

Zu welchem Wirtschaftszweig gehört Ihr 

Unternehmen/Ihre Organisation?

Für welche Angebotsbereiche der gamescom 

interessieren Sie sich?

Großbritannien

Polen

Niederlande

Frankreich

Schweiz

Spanien

Italien

Russiche Föderation

Österreich

Belgien

USA

Ukraine

Serbien

Tschechische Republik

Finnland

Andere

15%

9%

9%

7%

6%

6%

6%

4%

4%

4%

3%

3%

3%

3%

3%

16%

Land Herkunftsregion

In welchem Land wohnen Sie? (insgesamt 53% Auslandsanteil)



Für welche Angebotsbereiche der gamescom interessieren 

Sie sich?

Entertainment Software

Merchandising

Hardware Zubehör

Hardware/Plattformen

Medien

Development

Sonstige Software

Telekommunikation/Internet

Aus- und Weiterbildung

Infotainment Software

Edutainment Software

Dienstleister

Verbände/öffentl. Einrichtung

Pflege/Reinigung/Reparatur

86%

57%

46%

45%

39%

22%

20%

13%

9%

9%

8%

6%

5%

4%

97% der Privatbesucher 

waren mit dem Eventprogramm auf der 

gamescom zufrieden.

78% 19%

(sehr) zufrieden teils zufrieden

96% der Privatbesucher 

waren mit dem Ausstellungsangebot auf 

der gamescom insgesamt zufrieden.

79% 17%

(sehr) zufrieden teils zufrieden

96% der Privatbesucher 

waren mit der gamescom 

zufrieden.

49%%

11%%

39%%

ja nein vielleicht

Haben Sie vor, aufgrund der auf der gamescom 

erhaltenen Informationen etwas zu kaufen?

Österreich

Niederlande

Schweiz

Belgien

Großbritannien

Frankreich

Russische Föderation

Luxemburg

USA

Italien

Sonstige

25,8%

20,2%

12,6%

8,6%

7,1%

4,5%

2,0%

2,0%

1,5%

1,5%

14,2%

bis 5 Jahre

6-11 Jahre

12-15 Jahre

16-17 Jahre

18-19 Jahre

20-24 Jahre

25-29 Jahre

30-39 Jahre

über 40 Jahre

2%

2%

11%

11%

17%

27%

12%

9%

9%

Falls Sie nicht aus Deutschland sind, in welchem 

Land wohnen Sie?

Wie alt sind Sie?

bis 50 km

51-100 km

101-300 km

301-500 km

über 500 km

19%

15%

27%

22%

18%

Wie weit ist Ihr ständiger Wohnsitz entfernt?
26% der Privatbesucher sind weiblich.

10% der Privatbesucher kommen aus dem Ausland.

PC/Internet 
77%

Musik 
63%

Freunde treffen 
51%

Kino/Theater 
51%

Soziale Netzwerke 
36%

Lesen 
34%

Comic/Cartoons 
34%

Fernsehen 
31%

Reisen 
26%

Studium/Sprachen 
26%

Kochen/Restaurants 
24%

Outdoor-Aktivitäten 
22%

Fotografie/Kunst 
21%

Autos/Motorräder/Fahrräder 
20%

Fußball 
17%

Kampfsport 
13%

Mode 
9%

Rennsport 
8%

M
öb

el
/E

in
ric

ht
en

 
7%

Ke
in

e 
de

r g
en

an
nt

en
 

6%

Tennis 
4%

Golf 
2%

Welche Hobbys und Interessen haben Sie (außer Spiele spielen)?



gamescom – 

ein mediales 

Großereignis

Mehr als 72.453 Beiträge über die gamescom.

5.134 Journalisten aus 70 Ländern wurden akkreditiert, der Anteil 

internationaler Medien betrug rund 37%.

 

Die Fans machen die gamescom erst zu dem, was sie ist. Über verschiedene 

Kanäle hinweg bilden sie eine einzigartige, aktive Community.

Großbritannien

Frankreich

Niederlande

Italien

Belgien

Österreich

Spanien

Russland

USA

Schweiz

Polen

Tschechien

232

210

207

169

166

99

78

63

63

56

55

44

Top Beteiligungen international:

64.531

Internet-Beiträge

6.562

Print-Artikel

*Quelle: make/c video content GmbH, Deutscher Hörfunkdienst, Infopack. Meltwater

Social Media

953

Radio-Berichte

407

TV-Beiträge

3.301

Journalisten aus dem Inland

1.833

Journalisten aus dem Ausland

501.502

Facebook

87.267

Instagram

8.898

Twitch

224.017

Twitter

21.008

YouTube





Tim Endres  
Director  
Telefon +49 221 821-0

Lena Ibach  
Projektassistentin  
Telefon +49 221 821-2868  
E-Mail schreiben

Marina Krämer  
Projektassistentin  
Telefon +49 221 821-3253  
E-Mail schreiben

Messemanagement

mailto:l.ibach@koelnmesse.de
mailto:m.kraemer@koelnmesse.de


Tim Bredow  
Vertriebsmanager Aussteller  
Telefon +49 221 821-3246  
E-Mail schreiben

Mora-Lou Großkopf  
Vertriebsmanagerin Aussteller  
Telefon +49 221 821-3311  
E-Mail schreiben

Carolin Jansen  
Vertriebsmanagerin Aussteller  
Telefon +49 221 821-2880  
E-Mail schreiben

Aussteller Service

 

mailto:t.bredow@koelnmesse.de
mailto:m.grosskopf@koelnmesse.de
mailto:c.jansen@koelnmesse.de
http://www.koelnmesse.de/Koelnmesse/Messen-und-Veranstaltungen/Alle-Messen/index.php
http://gamescom.de.qs.koelnmesse.net/impressum.php
http://gamescom.de.qs.koelnmesse.net/sicherheit-und-datenschutz.php



